
როგორ შევქმნათ პრომოაქცია ობიექტისთვის GLOVO-ზე...
იპოვეთ პრომოაქციების განყოფილება Manager Portal-ში და დააწკაპუნეთ ახლის დასამატებლად:

პროდუქტის პრომოაქციებიმიტანის პრომოაქციები

1

მიუთითეთ პრომოაქციის გააქტიურების დროის კონკრეტული მონაკვეთი. 
**თუ არ მიუთითებთ, პრომოაქცია იმოქმედებს მანამ, სანამ თქვენი ობიექტი ღიაა**

განსაზღვრეთ მინიმალური ოდენობა, რაც მომხმარებელმა უნდა დახარჯოს პრომოაქციის მისაღებად
ეს არჩევითია, თუმცა შეგიძლიათ განსაზღვროთ მინიმალური ოდენობა, რაც მომხმარებელმა უნდა 

დახარჯოს პრომოაქციის მისაღებად. განსაზღვრეთ იგი მიმდინარე საშუალოზე მაღლა, რათა გაზარდოთ 
შეკვეთაზე დახარჯული საშუალო თანხა.

განსაზღვრეთ პრომოაქციის ბიუჯეტი
კამპანიის შექმნისას შეგიძლიათ მიუთითოთ მაქსიმალური ბიუჯეტის ოდენობა, რომლის დახარჯვაც ამ პრომოაქციაზე 

გსურთ. ჩვენ ავტომატურად შევაჩერებთ პრომოაქციას, როგორც კი ხარჯი ბიუჯეტის 90%-ს გასცდება.
ჩვენი რეკომენდაციაა, რომ ბიუჯეტის მინიმუმი, რომელსაც გამოყოფთ, არ აღემატებოდეს თქვენი ყოველთვიური 

გაყიდვების 10%-ს, იმის გათვალისწინებით, რომ ეს მარკეტინგული ინვესტიციის მსგავსად იმუშავებს.
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გაითვალისწინეთ მოცემული წესები თუ გსურთ, რომ თქვენი პრომოაქცია გამოჩნდეს სლაიდერის 
კარუსელზე

თუ ჩართული გაქვთ „ტოპ გაყიდვადი“, პრომოაქციაში უნდა შეიტანოთ 3 პროდუქტი, მათ შორის — 
ერთი ტოპ გაყიდვადი. წინააღმდეგ შემთხვევაში, პრომოაქცია უნდა მოიცავდეს 5 პროდუქტს მთლიანი 

მენიუდან.


